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Введение

В данной производственной практике затрагивается тема анализа финансового положения организации. В качестве объекта исследования использовалась ООО «SAAJ», занимающаяся торговлей кожаных товаров.

При анализе основных показателей деятельности, характеризующих качественные изменения в имущественном и финансовом положении организации и их причины, в случае необходимости следует указывать принятый порядок расчета аналитических показателей (рентабельность, доля собственных оборотных средств и пр.).

Необходимо также привести оценку финансового состояния на краткосрочную перспективу. Здесь можно отразить показатели оценки удовлетворительности структуры баланса (текущей ликвидности, обеспеченности собственными средствами и способности восстановления (утраты) платежеспособности). При характеристике платежеспособности следует обратить внимание на такие показатели:

- наличие денежных средств на счетах в банках и в кассе организации;

- наличие убытков;

- наличие просроченной дебиторской и кредиторской задолженности;

- наличие не погашенных в срок кредитов и займов;

- полнота перечисления соответствующих налогов в бюджет;

- наличие уплаченных (подлежащих уплате) штрафных санкций за неисполнение обязательств перед бюджетом.

Также следует обратить внимание на оценку положения организации на рынке ценных бумаг и причины имевших место негативных явлений.

В пояснительной записке должна быть приведена и оценка финансового положения организации на долгосрочную перспективу. Нужно проанализировать структуру источников средств, степень зависимости организации от внешних инвесторов и кредиторов, дать характеристику динамики инвестиций за предыдущие годы и на перспективу с определением эффективности этих инвестиций.

1. Характеристика компании
Saaj вышла на российский рынок при поддержке компании, специализирующейся в часовой области в 1998 году. Благодаря ее поддержке и амбициозной стратегии развития компания Saaj извлекает максимум из этого союза, укрепляя подлинность и индивидуальность своего мира. За небольшой промежуток времени компания смогла завоевать внимание и интерес покупателей к своей продукции.

Не так давно на российском рынке появилась наша коллекция дамских сумок. Это стало возможным, благодаря создания собственного производства и цеха по моделированию сумок, как женских, так и мужских.
Рождение сумки - это длительный процесс. Для создания макета повседневной сумки делают макет и отрабатывают место креплений и отделки.
Все начинается с трехмерного конструирования на компьютере и построения выкроек, затем создается модель из плотной ткани, по сложности сопоставимая с архитектурным проектом. Стыки деталей аккуратно соединяются, образуя конструкцию без единого зазора и складочки. Потом образец точно повторяется в разноцветной коже.
Дизайн сумок разрабатывается с учетом максимального удобства при использовании, поэтому все модели имеют множество функциональных деталей. Практически в каждой сумке, если это позволяет конструкция, мы стараемся предусмотреть средник (средний карман на молнии), карман под сотовый, карман в рамку с молнией на подкладке, карман в рамку с молнией на задней стенке, а также ко всем сумкам с короткими ручками прилагаются длинные съемные ремни. 
Пошив сумок производится квалифицированными специалистами на качественном и современном оборудовании таком, как оборудование для лазерного раскроя, которое позволяет с таким расчетом использовать шкуру, что в обрезках оказываются миллиметры кожи и неподходящие по качеству участки, прессы с фигурными пластинами. 
В производстве сумок мы используем только натуральную кожу, гладкую и с различными рисунками на ней – абстрактные орнаменты, узор, имитирующий кожу рептилий, что позволяет намного расширить число разных моделей. 
Сумки из коллекции «SAAJ» - это авангард, стиль и качество. 
Самая главная отличительная черта наших сумок – это возможность подбора к сумкам дополнительных аксессуаров в едином стиле, таких как портмоне, ключница и многих других стильных вещей.
Схему данной организационной структуры можно изобразить следующим образом:
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2. Управление товарными запасами в компании
Розничный товарооборот является одним из основных показателей, по которому оценивается хозяйственная деятельность предприятий торговли. Розничный товарооборот должен изучаться и оцениваться как в действующих (продажных), так и в сопоставимых ценах. Для определения розничного товарооборота в сопоставимых ценах необходимо фактический его объем за период, с которого изменились цены, разделить на индекс розничных цен на товары. Проводя анализ, следует  установить, как развивается розничный товарооборот, как удовлетворяется спрос на товары, как торговое предприятие улучшает структуру товарооборота, обеспечивает повышение в нем доли высококачественных товаров, активно воздействует на формирование потребностей, эстетических вкусов людей, их благосостояние.

Таблица 1
Динамика  розничного товарооборота магазина «SAAJ»  за 2009-2011 гг.
	Год
	Фактический товарооборот (руб.)
	Цепной темп роста,%
	Базисный темп роста,%

	
	В действующих ценах
	В сопоставимых ценах
	В действующих ценах
	В сопоставимых ценах
	В действующих ценах
	В сопоставимых ценах

	2009
	67353
	67353
	100,00
	100,00
	100,00
	100,00

	2010
	81728
	69852,991
	121,343
	103,712
	121,343
	103,712

	  2011
	101032
	91847,27273
	123,6198
	131,4865
	150,004
	136,36701


При анализе динамики товарооборота необходимо определить и изучить среднегодовой темп его роста. Среднегодовой темп увеличения товарооборота и других показателей хозяйственной деятельности может быть исчислен с помощью логарифмов по формуле средней геометрической:
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 Где Тф − фактический товарооборот;

Тб − базовый товарооборот;

п – количество анализируемых периодов.
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Из таблицы видно, что за последние три года розничный товарооборот увеличился на 33679 тыс. руб., что составляет 50% к фактическому товарообороту 2009года. Этот прирост произошел за счет увеличения количества реализованных товаров (физического объема розничного товарооборота) на 39,0%, что составило 24494,27273 тыс. руб. (91847,27273-67353), и в связи с увеличением розничных цен на товары - на 7366,7 тыс. руб. (101032-93665,3).
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